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Kural 40 (Rule 40) Nedir

Uluslararasi Olimpiyat Komitesi (I0C) tarafindan belirlenen
Kural 40, Olimpiyat Oyunlari'na katilan sporcular ile bu
sporcularin 10C'nin Olimpik Partneri olmayan (OPO)
sponsorlari arasindaki iliskileri diizenlemektedir. Bu kuralin
amaci, sporcularin ve OPO destekgilerinin Olimpiyat
Oyunlari'ni ticari amaglarla kullanmalarini bazi kisitlamalar
ve yaptinmlarla kontrol altina alarak adil bir rekabet ortami
saglamak ve "tuzak pazarlama" uygulamalarini onlemektir.
Olimpiyat Oyunlari'nin ticari bir somuriye maruz kalmasini
engelleyen bu diizenlemeler, ayni zamanda tiim taraflarin
cikarlarini da gozetmektedir.

Bu kilavuz, Olimpik Miilkler’in telif haklarini tanimlamak ve
Paris 2024 Yaz Olimpiyat Oyunlari Doneminde (18 Temmuz
ila 13 Agustos 2024 tarihleri arasindaki donem) sporcularin
OPO veya TMOK sponsoru olmayan destekgilerinin
reklamlarinda nasil yer alabileceklerini agiklamak tzere
hazirlanmistir.

Tirkiye Olimpiyat Takimi'ni (Team Tiirkiye) ve Tirkiye'de
yurutilecek sponsorluk calismalarini kapsayan bu kilavuzun
amaci, sporcularin, federasyonlarin ve kullplerin OPO
sponsorlarinin, uzun sireli ve jenerik (Olimpiyat temali
olmayan) reklam kampanyalarini Oyunlar Doneminde
strdiirmelerini saglamak ve bu siirecte I0C Olimpik
Partnerleri ile TMOK sponsorlarinin haklarini korumaktir.

Bu konularda sorulariniz igin rule40®@olimpiyat.org.tr
adresinden TMOK ile iletisim kurabilirsiniz. TMOK degisiklik
yapma hakkini sakli tutar.




Kural 40’1n Temeli

Uluslararasi Olimpiyat Komitesi'nin (“lOC") Olimpik
Antlasmasinin 40. Kurali, Olimpiyat Oyunlari’na katiim
uygunlugunu kontrol eden bir kuraldir. 40. Kuralin 3. bendi
sunu belirtmektedir: “Olimpiyat Oyunlarina katilacak
sporcu, antrendr, calistirici ya da diger takim gorevlileri,
Oyunlar Doneminde sahsinin, adinin, fotografinin veya
spordaki performansinin reklam amacl kullanilmasina 10C
Yonetim Kurulu’nun belirledigi ilkelerle uyumlu olmak
kaydiyla izin verebilir.”

Uluslararasi Olimpiyat Komitesi , Haziran 2019'da, Olimpik
Antlasma’daki Kural 40’1 glincellemis ve daha sonra bir dizi
Temel ilke belirlemistir. S6z konusu Temel ilkeler,
Olimpiyat Oyunlarinda yarisan sporcularin sponsorlugunun
da dahil oldugu ticari faaliyetlerde nasil yer alabileceklerini
ve bunlardan nasil faydalanabileceklerini belirlemektedir.
Bu ilkeler 2023 yilinda da teyit edilmis ve Paris 2024
Olimpiyat Oyunlari (Paris 2024) icin de gecerli olacaktir.

Kural 40, Olimpiyatlara kuresel capta katiimin, Oyunlara
finansman saglanmasinin, kiiresel ve ulusal capta Olimpiyat
sponsorlugunun cazibesini koruyarak Olimpik Hareket'e
uzun vadede katki sunulmasinin saglanmasina yardimci
olur. Kiresel diizeydeki I0C sponsorluk programi,
dayanisma ilkesine dayali olarak profillerine, ticari veya
sportif basarilarina bakilmaksizin tiim Ulusal Olimpiyat
Takimlari icin finansman saglamaya yardimci olmaktadir.

Turkiye'de ise TMOK, Olimpiyat Oyunlari yolunda milli
sporcular ve takimlar ve federasyonlara sundugu destek
programlarini, cocuk ve genglere yonelik strdirdiiga ve
planladigi projelerini sponsorluk anlasmalari ile finanse
etmektedir.

TMOK, Tirkiye Olimpiyat Takimi (Team Turkiye)
sporcularinin yararina gelir yaratmak icin sundugu katkilari,
sporcularin kendi kariyerleri icin kisisel sponsorlar bulma
imkanlarini destekleyerek de artirmaktadir. TMOK,
sporcularin ve kisisel sponsorlarinin, is birliklerinin Oyunlar
sliresince Kural 40 uyarinca yapmalarina firsat saglarken;
Olimpik is ortaklarinin I0C ve TMOK sponsorlugu ile Turkiye
Olimpiyat Takimi ve Olimpiyatlarla ilgili elde ettigi seckin
haklarini kullanmalarina ve korumalarina azami olctide
0zen gosterecektir.

Kural 40, Oyunlara katilacak tum sporcular, antrendrler,
teknik ve idari gorevliler icin gecerlidir. Ancak, Olimpik
Miilklere ait olan telif haklarinin Oyunlar Donemi veya
disinda gecerli oldugu unutulmamalidir. Bu yonergelerin
daha cok sporculara atifta bulunmasina ragmen; antrenar,
calistirici ya da diger takim gorevlileri dahil tim Tarkiye
Olimpiyat Takimi (Team Turkiye) katiimcilari ve bu
katiimcilarin federasyonlari, kuliipleri, okullari icin de
gecerli oldugu unutulmamaldir.



Olimpik Miilklerin Telif Haklari ve

Rule 40

|OC'nin sahibi oldugu Olimpik Mulkler, Olimpiyat Oyunlari'yla
baglantili olan kelimeler, ifadeler, semboller, tasarimlar ve
diger unsurlar kapsayan genis bir terimdir. I0C'den izinsiz
kullanilmasi hicbir sekilde mimkin olmayan bu mulkler
herhangi bir tarih ile kisittanmaksizin, yasal olarak
korunmaktadir.

Kural 40 ise Oyunlar sirasinda OPO sponsorlarin hangi
kosullar altinda iletisim calismasi yapabileceklerini
dizenlemektedir. Resmi sponsorlar disinda, herhangi bir
sirket veya kurulusun Olimpiyat Oyunlari ile dogrudan
baglantili oldugunu ima edecek sekilde reklam veya
pazarlama faaliyetleri yUratmesi yasaktir. Olimpiyat
Oyunlarina katilacak olan sporcu, antrendr, calistirici ya da
diger takim gorevlilerinin sahsinin, adinin, fotografinin ya da
spordaki performansinin Olimpiyat Oyunlari sirasinda reklam
amaclari icin kullanilmasina ancak Kural 40 ile uyumlu
olmak kaydiyla izin verilmektedir.

IOC, Olimpik Mulkleri kendi adina ve kendisine Uye olan
ulkelerin Ulusal Olimpiyat Komiteleri adina tescil ettirerek
korumakta ve denetlemektedir. Bunlarin Turkiye sinirlari
icerisinde korunmasi konusunda yetkili, gorevli, yaptirim ve
itiraz hakki sahibi olan TMOK, Turk Patent ve Marka Kurumu
tescili ile asagida ve yanda gosterilen markalarin resmi
sahibidir:

TMOK imza tarafi olarak “IOC Olimpik Antlasma’nin “By-
Laws to Rule 7-14" maddelerinin verdigi yetki nedeniyle,
aslen 10C'ye ait olan ve asagida ve yanda gosterilen
markalarin Tlrkiye'de Tiirk Patent ve Marka Kurumu tescili
ile, dinyada ise World Intellectual Property Organization
(WIPO) tescili ile resmi sahibidir:

K/00656 olimpiyat oyunlari
K/00240 olimpiyat

K/00657 “olimpik” oyunlar
K/00658 Olimpian (Olimpiyan)
2020/45253 Paris 2024
2021/117048 Team Tiirkiye

Bu tescilli markalar (Olimpiyat, Paris 2024 gibi) 6769 Sayili
Sinai Miilkiyet Kanunu (“SMK”") Madde 4'te tanimlanan
“sozclikler” seklindeki markalar, SMK 5 (1)-g cercevesinde
de tescil edilmis olup korunmaktadir. TMOK “Olimpiyat”
“Paris 2024" ve “Olimpik” kelimesinin kullanildig her tir
reklam ve sponsorlukta 10.01.2015 tarih ve 29232 sayili
Resmi Gazetede yayimlanmis,

Cumbhurbaskanligi Ticari Reklam Ve Haksiz Ticari
Uygulamalar Yonetmeligi Madde 11 - B kapsaminda
yaptirim ve itiraz hakki sahibidir.
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Sporcularin Hak ve
Sorumluluklari

Uygun ilkeleri belirlemek icin, I0C, basari seviyelerine
bakmaksizin sporcularin ¢ikarlarini her seyin oniinde
dikkate almistir. Bu ilkeler 6zellikle sporcular icin sporcular
tarafindan diinya genelindeki bir istisare siireciyle
gelistirilmis sporcu giidimli tarihi bir inisiyatif olan
"Sporcularin Haklari ve Sorumluluklan Bildirgesi‘ne
dayanmaktadir.

Spesifik olarak Bildirge “sporcularin [...] fikri milkiyet veya
diger haklarini, etkinliklerin ve spor organizasyonlarinin
kurallarini ve ayrica Olimpik Antlasmayi kabul ederken,
sporcularin spor kariyerleri, adlari ve tasvirleri ile ilgili gelir
saglama olanaklarini kullanma becerilerini ve firsatlarini
tesvik etmeyi amaclar” ve “sporculari, [...] Olimpik Hareketin
- sporcular ve Olimpik Hareketin Uyeleri arasinda yardim ve
destek saglamaya imkan veren - dayanisma ilkesine saygi
gostermeye tesvik eder.”

Bu dokiimanda aciklanan ilkeler, s6z konusu hak ve
sorumluluklara gore Uluslararasi Olimpiyat Komitesi ve
Sporcu Komisyonu tarafindan gelistirilmistir.

ilkeler agiktir: Sporcular, kisisel sponsorluklar ve bu
sponsorlarin reklamlarinda gériinme yoluyla gelir
saglayabilir ve Paris 2024 sirasinda iyi planlanmis
reklamlara dahil olarak bunu yapmaya devam edebilir.

Buna ek olarak, Paris 2024’e katilan sporculara 10C'nin kiresel, TMOK'un yerel yayin
diizenlemeleri dahil olmak lizere medyada yer alma yoluyla diinya ve Ulke genelinde saglanan
taninirligin, gelecek yillarda bu sporcularin profillerini ylikseltmeye yardimci olmasi
umulmaktadir.

Kisisel sponsorluk anlasmalarindan faydalanan sporcular, Paris 2024 sirasinda bu faaliyetler
Uzerindeki bazi sinirli kisitlamalari kabul ederek, sporcularin profili veya basarisi ne olursa olsun
tim Olimpiyat takiminin desteklenmesine yonelik finansman saglanmasina yardimci olmaktadir.
Bu sayede s6z konusu sporcular, dayanisma ilkesini destekleyerek, diinya genelinden ve
Turkiye'den diger sporcularin da Paris 2024’e ve gelecekteki Olimpiyat Oyunlarina katilmasi, yerel
ve kiresel sporun strdurlebilir olmasi, sporun tabana yayilmasi icin maddi destek saglamaya
yardimci olur.

Milli Olimpiyat Komiteleri'nin pazarlama programlari s6z konusu oldugunda, kisisel sponsorluk
anlasmalarindan faydalanan sporcular, Paris 2024 sirasinda faaliyetleri Gizerindeki bazi sinirli
kisitlamalari kabul ederek, kendi Milli Olimpiyat Takimlarinda, diger takimlarda ve Milli Olimpiyat
Komiteleri'nin diger spor gelisimi programlarinda yer alan tim katiimcilar desteklemeye
yardimci olur. Bu sinirli kisitlamalar, organizasyon komitelerinin s6z konusu Olimpiyat Oyunlarinin
organizasyonuna 6zel finansman saglamasina olanak vererek, sporcularin yarisacagi Paris
2024'Uin ve gelecekteki Olimpiyat Oyunlarinin finansmanini da destekler. 10C ve TMOK
sporculardan kendi haklarti ile birlikte diger sporcu arkadaslarinin da haklarini gozetmelerini, bu
konuda Olimpik Partner Olmayan sponsorlarini yonlendirmelerini, bu kisitlama dénemi boyunca
|OC ve TMOK kurallarina uygun davranmalarini saglamalarini beklemektedir. Sporcularin bu
anlayis ve tutumu Olimpik idealler dolayisi ile kolayca kabul edecegini bilmek ile birlikte, 10C
kendilerine Olimpiyatlar'a katilarak bu kurallara uyacagini kabul ettigini hatirlatmaktadir.



Temel ilkeler

Kapsami

Bu ilkeler, Paris 2024 Olimpiyat Oyunlari Dénemi boyunca (18
Temmuz 2024'ten 13 Agustos 2024'e kadar) gecerlidir.

Bu ilkeler, Paris 2024'e katilan tiim sporcular, antrenérler,
teknik ve idari gorevliler (*Katiimcilar”) icin gecerlidir. Daha
onceki Olimpiyat Oyunlar’'nda yarismis ancak Paris

2024'e herhangi bir kapasitede katilmayan Olimpik
sporculara, yayincilar ve gonulltler de dahil diger akredite
kisilere, uygulanmaz.

“Katiimcilarin Goruntilerinin Kullanimi”, ister kisisel
gordntulerinin, ister imajlarinin (veya bu imajin herhangi bir
temsilinin) kullanimi, isimleri veya spor performanslari (Paris
2024'teki performansi dahil olmak zere yakin gegcmis
performanslari) yoluyla olsun, bir Katiimciya yapilan
herhangi bir ggndermeyi icerir.

Bu ilkeler, Reklamcilik icin gecerlidir. Reklamcilik, geleneksel
reklamcilik (or. basili, TV, canli yayin, réportaj, dis mekan,
cevrimigi/ gevrimdisi), dogrudan reklamcilik (or. e-postalar,
kisa mesajlar, dogrudan postalar), sosyal ve dijital medya
reklamciligi (6r. gonderiler, retweetler/repostlar, sporcularin
veya sponsorlarin yaptiklari paylasimlar), satis noktalar (or.
urlin Gzerinde, magaza ici promosyonlar) ve halkla iliskiler
(or. basin bultenleri, 6ding verme veya Urin hediye etme) gibi
ticari tanitimin tUm bicimlerini kapsar.

Sporcularin OPO sponsorlari, ancak asagidaki kosullarin tamamini
sagladiklar takdirde Olimpiyat Oyunlari Donemi'nde reklam kampanyalari
yurUtebilir ve reklam malzemelerini gosterebilirler:

« lgili Katiimci/lardan izin almis olmalari,

+ Reklamda hic bir Olimpik Malkin kullanilmamasi,

+ Reklamin, IOC, Olimpik Hareket ve sporcunun Ulusal Olimpiyat
Komitesinin degerleriyle bagdasmayan faaliyetlere iliskin politikalarina
saygili olmasi,

+ Reklamin, "Jenerik Reklam" olarak kabul edilmesi.

Oyunlar Donemi boyunca, sporcular OPO sponsorlarini tanitmayi ve OPO
sponsorlar da destekledikleri sporcularla ilgili reklam calismalarini ancak
asagidaki 3 temel ilkeye uyulmasi kosuluyla strdurebilirler:

1. Reklamin jenerik olmasi (jenerik reklam asagida tanimlanmistir),

2. Reklamin, Oyunlar Doneminden en az 90 guin oncesinden (18 Nisan 2024’
ten itibaren) pazarda olmasi ve Oyunlar Déneminde kasitli olarak yayin
ve/veya pazarlama sikliginin artirilmamasi,

3. Reklam ve pazarlama planinin en geg 18 Mayis 2024’ e kadar TMOK'a
bildirilmis olmasi.(*)

(*) TMOK, I0C ile birlikte, her reklami kendi kosullari ile degerlendirecektir.
Ornegin bir sporcunun 18 Mayis 2024 tarihinden sonra Olimpiyat kotasi
kazanmasi durumunda sporcunun sponsoru, reklamin Olimpiyatlar ile bir
bag icermedigi, Oyunlar Donemi ile iliskilendirmedigi ve TMOK'u en kisa
surede bilgilendirdigi strece reklam aktivitelerine dnceden planladigi gibi
devam edebilir.



Jenerik Reklam Kavrami

"Jenerik Reklam" asagidaki kriterlerin tamamini karsilayan
reklam olarak tanimlanir:

o Sponsor veya urun/hizmetlerinden herhangi biri ile
Oyunlar veya Olimpik Hareket arasinda (yani IOC, Paris
2024, Paris 2024 Organizasyon Komitesi, TMOK, Turkiye
Olimpiyat Takimi) dogrudan veya dolayli olarak herhangi
bir iliski olusturmayan,

o Bir sporcunun performansina veya Oyunlara katilimina
gonderme yapmayan,

o Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmayan,

o Yandaki sekil ve kelime ornekleri dahil ancak bunlarla
sinirll olmamak tzere, Olimpik Mulk, isaret veya
Olimpiyatlara atifta bulunan varliklari kullanmayan,

o 18 Nisan 2024 tarihinden once pazarda olan,

o Reklami siirekli olarak kullanilacak sekilde planlanan ve
yayini Oyunlar Doneminde dnemli dlciide artirilmayan.

*Oyunlar Doneminde ya da baska bir zamanda bir sporcunun tanitimina
yonelik bilgi verirken, Olimpiyatlardaki basarilari ile diger basarilari
arasinda denge kurulmalidir. Ornegin: "Olimpiyat, Diinya ve Avrupa
Sampiyonu”
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Team Tiirkiye - Team Turkey

Tiirkiye - Olimpiyat Takimi - Olimpiyatlar
Olimpiyat - Olimpiyad - Oyunlar - Olimpik -
Olympic - Olympics - Games - PARIS 2024 -
TMOK - PARIS

Oyunlar Donemi icin planlanmis olan Jenerik Reklam
kampanyalari Turkiye sinirlari kapsaminda TMOK'a uluslarasi
alan icin 10C'ye bildirilmelidir. Bildirilen reklamlar vaka
bazinda incelenecektir, ancak asagidaki érnekler, Jenerik
Reklam olarak kabul edilecek ve edilmeyecek bazi reklam
yontemlerini agiklamaktadir.

Q izin verilir
@ izin verilmez

Durum veya beyan, belirli kosullara
tabi olarak kabul edilir

0 Temel ilkeler



Ornek 1
Jenerik Reklamlar

GUCUNU GOSTER

AHMET GUNSOY ,

2013 DUNYA SAMPIYONU ,
2014 OLIMPIYAT GUMUS MADALYA S
2016 AVRUPA SAMPIYONU

2017 DUNYA SAMPIYONU

2019 DUNYA REKORTMENI

Bir Olimpik sporcunun gorintisindn kullanilmasi haricinde Olimpiyat
Oyunlarti ile herhangi bir baglanti yoktur.
« Markanin, kampanyayi 18 Nisan 2024 tarihinden once yayina aldig
varsayilmistir.
« Sporcunun Olimpik basarilari gerceklere dayali sekilde ve diger
basarilardan daha belirgin olmayacak sekilde listelenmistir.
« Higbir Olimpik Milk kullanilmamustir.
« Reklamin sporcuyla uzun siredir devam eden bir kampanyanin
parcasi oldugu varsayilmaktadir.

« Sporcunun sponsorla iliskisine 6zgu Jenerik Reklam ve slogan.

Ornek 2
Olimpiyat Oyunlari ile Baglanti

PARIS’E GIDEN YOL

AHMET GUNSOY

2013 DUNYA SAMPIYONU '

2014 OLIMPIYAT GUMUS MAD A sAHIBI
2016 AVRUPA SAMPIYONU .
2017 DUNYA SAMPIYONU

2019 DUNYA REKORTMENI ,

D

Kampanyanin 90 glinden fazla bir sliredir pazarda olmasina
ve hicbir Olimpik Milk kullanilmamis olmasina ragmen,
“Paris’e Giden Yol" referansi kullanilarak Yaz Olimpiyat
Oyunlartiile bir baglanti kurulmustur.
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Ornek 3 Ornek 4

Olimpik Miilklerin Kullanimi Resmi Olimpiyat Takimi
Kiyafetlerinin Kullanimi

PARIS 2024
ICIN Ahmet Giinsoy'un
SPONSORU
OLMAKTAN GURUR
DUYUYORUZ.
D D
Kampanyanin 90 ginden fazla bir sliredir pazarda Kampanyanin 90 giinden fazla bir siiredir pazarda olmasina
olmasina ragmen, Olimpik Milkler (“Paris 2024") ragmen, sporcunun resmi Olimpiyat takimi kiyafetleri
kullanilmistir ve Yaz Olimpiyat Oyunlari ile bir baglanti uzerinde Olimpik Mulkler kullanilmistir ve resmi Olimpiyat
kurmaktadir. kiyafetinin kullanilmasi Yaz Olimpiyat Oyunlari ile bir baglant

olusturmaktadir.




Ornek 5
Olimpiyat Oyunlari ile Bir Baglanti Olusturulmasi

X
MARKASI

X

GUCUNU GOSTER MARKASI
AHMET GUNSOY

2013 DUNYA SAMPIYONU -
2014 OLIMPIYAT GUMUS MADALYA SAHIBI
2016 AVRUPA SAMPiYONU

2017 DUNYA SAMPIYONU

2019 DUNYA REKORTMENI

>

Simgesel Paris goruntisunin kullanilmasi, Olimpiyat Oyunlari ile - sadece bir Olimpik Sporcunun gorintisindn kullanilmasinin 6tesinde - bir baglanti
oldugu anlamina gelmektedir. Kampanya bu nedenle Jenerik Reklamlara iliskin birinci kriteri karsilamamaktadir.

GUCUNU GOSTER
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Ornek 6

“Pazardaki” Donem ve Olimpiyat Oyunlari
Sirasinda Reklamlarin Sikliginin Artirilmasi

Herhangi bir Olimpik Mdlkin kullanilmamasina veya Olimpiyat Oyunlari ile - sadece bir
Olimpik Sporcunun gorintisunin kullanilmasinin 6tesinde - bir baglanti olusturulmamasina
ragmen, sponsorun reklamin 90 giinden fazla bir sliredir pazarda oldugunu gésterememesi
nedeniyle bu reklam Jenerik Reklam olarak kabul edilemez.

Bir reklamin siklik dagiiminin Oyunlar Donemi siiresince 6nemli élclide artmasi halinde, bu

durumun reklamin jenerik olmayan bir reklam olarak kabul edilmesine yol acacagina dikkat
edilmelidir.

© Temel ilkeler

Jenerik reklam Oyunlar Doneminden en az

90 glin 6nce pazarda olmalidir. (18 Nisan
2024'ten once).

Reklam surekli olarak kullanilmali ve Oyunlar

Donemi sirasinda 6nemli élclide
artinlmamalidir.
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Ornek 7
“Olagan” Kampanyalar

Temel ilkeler

Sponsorlarin, bildirimin bir parcasi olarak, bir
kampanyanin ~ “olagan”  durumu  yansittigini
gosterebildigi  hallerde, kampanya 90 gunlik
“pazardaki” donem gerekliliginden muaf olabilir.

Latfen bildiriminizde uygun ayrintilarin
saglandigindan emin olun.

Bir “olagan” reklamin Olimpik Miilkler icermemesi
veya Yaz Olimpiyat Oyunlari ile — Olimpik Sporcu
kullanilmasi haricinde - baska bir sekilde baglanti
kurmamasi gerektigine dikkat edin (1 ila 6 arasi
Q orneklere bakin).

Bu kampanya Oyunlar Donemi sirasinda baslatilmistir ve bu nedenle 90 glinlik “pazardaki”
donem gerekliligini karsilamamaktadir. Bununla birlikte sponsor, ¢cevrimigi bildirim
platformunda, Oyunlarin diizenlenmedigi yillarda da ayni zamanlarda benzer kampanyalari
genellikle gerceklestirdigini gosteren bilgileri sunmustur.




Ornek 8 - 9

Diger Miisabakalara Katilan
Sporcular icin Esneklik

SAMPIYONAYA
HOS GELDINiz
WIMBLEDON

1- 14 TEMMUZ 2024

" X MARKASI OKGULUK DUNYA KUPASI

Oyunlar Doneminden kisa slire once veya sonra diger spor musabakalarina katilan
sporcular icin esneklik saglamak amaciyla, 90 giinliik “pazardaki” donem gerekliliginden
muafiyetler mevcuttur. Cevrim ici bildirimde bunu destekleyen bilgilerin saglandigindan
emin olun.

Latfen reklamin Olimpik Milkleri iceremeyecegine ve sporcunun kullanilmasi haricinde
Oyunlar ile herhangi bir baglanti olusturmama gerekliligine yine de uymasi gerektigine
dikkat edin (bu madde ile ilgili rehberlik icin 1 ila 6 arasi 6rneklere bakin).

14

Performansi
Artirdigi Imasinda
Bulunulmasi!

@ [X Markasi] 29 Temmuz 2024
@XMarkasi

indesin. X Markasinin triini sayesinde!

)

Bu reklam, Oyunlar Donemi oncesinde 90
glinden fazla bir slireyle piyasada olmasina ve
Olimpik Mulkleri kullanmamasina veya
Oyunlarla (bir sporcunun kullanilmasi
haricinde) bir baglanti kurmamasina ragmen,
sponsorun Urindnin veya hizmetinin
performansi artirdigini ima etmektedir, bu
nedenle bir Jenerik Reklam olarak
degerlendirilemez.

© Temel ilkeler

Reklamlar, bir Grinin veya hizmetin sporcunun
performansini artirdigi yoniinde beyanlar
icermemeli veya bunu ima etmemelidir.
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Olimpik Partner Olmayan Sponsorlarin Sosyal Medyasi

Genel icerik

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar, Oyunlar Donemi
boyunca sosyal medya reklamlarinda sporculara Temel
ilkeler ile uyumlu olacak sekilde yer vermeye devam
edebilir.Temel ilkelerin sosyal medya icerigi icin de gecerli
olmasi nedeniyle, sponsor icerigi genel olmalidir ve asagida
belirtilenleri yapamaz:

» Sponsorun Uriindniin veya hizmetlerinin herhangi biri ile
TMOK, Team Tirkiye, Oyunlar veya Olimpik Hareket
arasinda dogrudan veya dolayli olarak herhangi bir iliski
olusturmasi,

 Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmasi,

* Olimpik isaretler veya Olimpiyatlara atifta bulunan
varliklari kullanmasi. (Hashtag'ler dahil)

* 10C kurallari geregi, Olimpik Partner Olmayan
Sponsorlarin, Oyunlar Donemi boyunca kutlama,
tebrik, destekleyici icerikler yayimlamadan 6nce
planlanan gonderilerini TMOK ile paylagsmalari ve
onay almalari gerekir.

Tebrik icerigi

Tebrik igerigi, bir Olimpik Partner Olmayan Sponsor tarafindan sosyal medyada yayimlanan ve
sponsor olunan sporcunun Oyunlardaki performansina veya katiimina atifta bulunan destekleyici
ve/veya tebrik mesajlarini ifade eder.

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar Oyunlar Donemi‘'nde (18 Temmuz-13Agustos)
sporculari ile ilgili tebrik mesaji paylasamazlar.

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar, 14 Agustos 2024 tarihinden itibaren sponsorlu sporcuyu
Oyunlarla baglantili olarak tebrik eden veya takdir eden bir (1) mesaj génderebilir ve / veya sponsorlu
sporculari tarafindan gonderilen (daha fazla metin / diizenleme olmadan) bir (1) “tesekkir ederim”
mesajini retweet/repost edebilir veya paylasabilir. Ancak bu mesajlarda asagida belirtilen maddeler
yapilmamalidir:

* Olimpiyat madalyali fotograflarini / videolarini dahil etmek,

* Herhangi bir Olimpiyat tesisinden, sporcunun Tirkiye Olimpiyat Takimi formali fotograflarini /
videolarini dahil etmek veya Sponsorun urtin veya hizmetlerinden bahsetmek veya bunlari
tanitmak,

 Turkiye Olimpiyat Takimindan, Oyunlardan bahsetmek veya etiketlemek, diger Olimpiyat
isaretlerini kullanmak (6r. #TeamTrkiye, #Paris2024, #0limpiyatlar vb. hashtag’ler dahil),

* TMOK, IOC, Paris 2024 veya diger Olimpik sosyal medya iceriklerini paylasimlarina dahil etmek,

* Paylasimi sponsorlu olarak (paid media) 6ne ¢ikarmak.



Ornek 10
Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar

Tarafindan Tebrik Niteliginde Reklamlar

& [X Markasi ]

AYSE DOGAN’I milkemmel performansini kutluyoruz!
Hepimiz buyuk gurur duyuyoruz #TakimXMarkasi

’ @ 15 Agustos 2024 ‘ @ [X Markasi ]

X Markas #Paris 2024’e gidiyor #TakimXMarkasi
@aysedogan Paris 2024 Oyunlarinda yarigiyor #Takim MOK

@ [X Markasi ]

9 Agustos 2024
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’ @ 9 Agustos 2024

Ayse Dogan’t miikemmel performansini kutluyoruz!
Hepimiz biyuk gurur duyuyoruz #TakimXMarkasi

Bir Olimpik Partner Olmayan Sponsorun
tebrik niteligindeki bu reklami Oyunlar
Doneminden sonra yayinlanmistir ve
herhangi bir Olimpik Gorinti veya
Olimpik Mulk kullanilmamustir.

Bu tebrik niteligindeki/destek reklamlari
Oyunlar Doneminde paylasilmistir ve
Olimpik Goruntileri ve Olimpik Milkleri
kullanmaktadir. Bu reklamlar, Temel
ilkeler ile uyumlu degildir.

Oyunlar Doneminden 6nce benzer bir

destek mesajinin paylasilmasi da
mumkundar.

© Temel ilkeler

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar, Oyunlar
Donemi siiresince Tebrik Niteliginde
Reklamlar yayinlayamaz. Bu kural, Yaz Olimpiyat
Oyunlarinda yarisan sporculara yonelik diger
destek ve teselli mesajlarini da kapsar.

Bu tur mesajlarin, Olimpik Partner Olmayan
Sponsorlar tarafindan Oyunlar Dénemi
oncesinde veya sonrasinda, Olimpik Milkler
kullanilmadan veya Yaz Olimpiyat Oyunlari ile
herhangi bir baglanti olusturulmadan
paylasilabilecegine dikkat edin.



Sporcularin Sosyal Medyasi

Genel icerik

Sporcular, Oyunlar Donemi boyunca sosyal medya
paylasimlarinda Temel ilkeler ile uyumlu olacak sekilde
sponsorlarina yer vermeye devam edebilir. Sporcularin
paylasimlarinin icerigi genel olmalidir ve asagida
belirtilenleri icermemelidir.

* Sponsor veya urun / hizmetlerinden herhangi biri ile
TMOK, Turkiye Olimpiyat Takimi, Oyunlar veya Olimpik
Hareket arasinda dogrudan veya dolayli olarak herhangi
bir iliski olusturmak,

» Kendi performansini veya Oyunlara katilimina yonelik

sponsorun urtnleri ile bagdastiracak gonderme yapmak,

Olimpiyatlardan gorseller veya videolar kullanmak,

» Olimpik isaretler veya Olimpiyatlara atifta bulunan

varliklar kullanmak. (Hashtag'ler, retweet/repost dahil)

* Sporcular tesekkiir gonderilerini yayimlamadan énce TMOK ile
paylasmak zorunda degildir; ancak génderiler 10C’nin Olimpik
sozlesme (Kural 40) yonergelerine uymali ve Temel ilkeler ile
celismemelidir. Bu kapsamda sporcular Olimpik Partner Olmayan
sponsorlari hakkinda 18 Temmuz 2024 - 13 Agustos 2024 tarihleri
dahilinde Olimpiyat Oyunlari ile baglantili bir paylasim yapmamali,
reteweet ve repost ile Olimpik Partner Olmayan Sponsorun
gonderilerini yeniden yayinlamamalidir. Sporcular herhangi bir
sorulari varsa TMOK ile iletisime gecmelidir.

Tesekkiir icerikleri

Sporcular, Oyunlar Donemi'nden sonra (14 Agustos 2024 tarihinden itibaren) OPO sponsorunun
desteklerini tanitmak icin Oyunlarla baglantili olarak sponsor basina bir (1) “tesekkir” mesaji
gonderebilirler, ancak asagidakileri yapmamalidirlar:

« Herhangi bir Olimpiyat tesisinden fotograf veya video paylasmak,

« Turkiye Olimpiyat Takimi kiyafetli fotograflarini veya Olimpiyat madalyasina sahip
fotograf/videolarini dahil etmek, Olimpiyat Koyt dahil Olimpiyat tesislerinden gorseller
kullanmak,

« Sponsorun Urln veya hizmetlerinden bahsetmek veya bunlari tanitmak,

« Turkiye Olimpiyat Takimi'ndan, Olimpiyat Oyunlari’ndan bahsetmek, etiketlemek veya diger
Olimpiyat isaretlerini (or. #TeamTurkiye, #Paris2024 #0lympics vb. hashtagleri kullanmak,

« TMOK, IOC, Paris 2024 veya diger Olimpik sosyal medya iceriklerinin yeniden paylasimlarini
(retweet/repost) dahil etmek.

17



Ornek 11

18

Sporcu Tesekkiir icerikleri ve Paylasimlari

9 Agustos 2024

?‘_‘ Ayse Dogan

Tim bu yillar boyunca yanimda oldugu igin X Markasina
tesekkir ederim!

l))

Sporcu Oyunlar Dénemi icerisinde yaptigi bu
paylasiminda Olimpiyat tesisi, madalya,
resmi Olimpiyat takimi kiyafeti gibi Olimpik
Miilklere yer vermistir. Bu, Temel ilkeler ile
uyumlu degildir.

14 Agustos 2024

A\ Ayse Dogan
A\

Tim bu yillar boyunca yanimda oldugu igin X
Markasina tesekkur ederim!

=

3

i

Temel Ilkeler

Kisisel OPO Sponsorlara yonelik tesekkir
mesajlari, her bir kisisel sponsor icin bir mesaj ile
sinirlandirilmistir.

Katiimcilar 10C'nin, Paris 2024 Organizasyon
Komitesi'nin, kendi ulusal Olimpiyat Takimlari
veya ulusal Olimpiyat Komitelerinin sosyal medya
hesaplarindaki icerikleri, bagka markalar ile
iliskilendirmeden, yeniden gonderebilir veya
paylasabilir.

Oyunlar Donemi sirasinda her bir OPO sponsor
icin tek bir tesekklr mesaji, ayni anda
gerceklestirilmek kosuluyla, birden fazla
platformda paylasilabilir.

Temel ilkeler

Cevrim ici mesa;j:

Sporcularin OPQ sponsorlari icin yaptiklari
paylasimlar hicbir Olimpik Mulkd veya Olimpiyatlarin
yapildigi yerlerin veya Olimpiyat madalya
torenlerinin resim veya videolarini icermemeli,
resmi Olimpik takim tniformalarina veya Olimpiyat
madalyalarina yer vermemelidir,

« Bir GrdnUn veya hizmetin Katiimcinin
performansini artirdigi yontnde bir beyan veya ima
icermemelidir,

- ilgili Griine veya hizmete yonelik kisisel bir
onaylama icermemelidir,

+ Olimpik Hareket'in degerleri ile uyumlu olmayan
hicbir faaliyetle (6rnegin alkol, kumar, vb.) baglantili
olmamalidir ve

+ Olimpiyat Oyunlar, IOC, Olimpik Hareket, TMOK
veya Turkiye Olimpiyat Takimi ile bir baglant
olusturmamalidir.

*10C’nin Olimpik Partnerlerine yonelik
tesekkiir mesajlari, OPO sponsorlara yonelik
mesajlar ile birlestirilmemelidir.



Ornek 12

19

Olimpik Olmayan Ortaklarin icerigi Paylasmasi veya

Yeniden Gondermesi

9 Agustos 2024

@ [X Markasi]

Yeni marka elgimiz @MelisAydin diin Paris’te mikemmel
performans sergiledi Iste boyle #GiiciiniiGéster!!

9 Agustos 2024 @ [X Markast |

Oniimiizdeki iki haftada performanslarini gérmek igin
sabirsizlaniyoruz!

22\ Melis Aydin 9 Agustos 2024 @ Team Tirkiye 9 Agustos 2024
~
Team Turkiye Agilis TOreninde yirtyor

Kisisel sponsorum @xmarkasi’'na tesekkir ederim!

3

#Paris2024 #TeamTurkiye

a
<

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar veya diger markalar sporcular tarafindan ve Olimpiyat

Komiteleri tarafindan paylasilan Olimpik icerigi veya Sporcularin tesekkiir mesajlarini yeniden
paylasamaz.

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar herhangi bir Olimpik miilk icermese dahi sporcularin
Olimpiyatlara atifta bulunan iceriklerini Oyunlar Dénemi icinde yeniden paylasamaz.

9 Agustos 2024

@ [X Markasi ]

Tebrikler! @Melisaydin, X Markasi elgisi

Melis Aydin 9 Agustos 2024

-l ¥

=

Basardim!

N

Olimpik Partner Olmayan Sponsorlar,
Olimpik paydaslari veya Olimpiyat
madalyalari iceren sporcu iceriklerini
Oyunlar Donemi icinde veya
sonrasindan yeniden paylasamaz.



Pazarlama / Reklam / Iletisim Caligmalar)

Bildirim Surecleri

Sporcular ve sponsorlar, reklam planlarini en ge¢ 18
Mayis 2024 tarihine kadar rule40@olimpiyat.org.tr
adresine e-posta gondererek TMOK'a bildirmelidir.
Boylelikle TMOK Turkiye pazari icin planlanan faaliyetlerden
haberdar olacak ve reklamlarin I0C kurallarina uygunlugunu
kontrol ve teyit edebilecektir.

Gonderilecekler: Reklam planlari bildirimi, planlanan
her paylasim stratejisinin temsili bir 6rnegini ve
kampanyanin Oyunlar Doneminden en az 90 giin 6nceden
beri yayinda olacagini/oldugunu ve surekli olarak
yurutilecegini gosteren bir medya programini icermelidir.
Genel strateji onay aldigi stirece, Oyunlar Donemi boyunca
yayimlanacak her paylasimi onaya sunmak gerekli degildir.

Uygunluk: Paris 2024 Katilim Kosullari Formunu imzalayarak, Turkiye Olimpiyat Takimi ile
birlikte Paris 2024 Yaz Olimpiyat Oyunlari’'na katilacak sporcu, antrendr, calistirici ya da diger
takim gorevlileri Kural 40 da dahil olmak tzere Olimpik Antlasma’nin hiikiimlerine tabidir.
Olimpik Antlasma ve Temel ilkelere uymak her sporcunun sorumlulugunda iken, Oyunlar
Donemi boyunca reklam amaciyla Tirkiye Olimpiyat Takimi sporcusu kullanan herhangi bir
sponsorun, sporcunun Kural 40'1 ihlal etmediginden emin olmasi gerekmektedir. Kural 40'a
ve bu yonergelere uymayan sporcular I0C ve/veya Paris 2024 Organizasyon Komitesi
tarafindan cezalandirilabilir.

Uluslararasi Kampanyalar / Sporcular: Bu yénergeler yalnizca Tiirkiye Olimpiyat
Takimi sporculari ve Tirkiye'yi hedefleyen sponsor kampanyalari icin gecerlidir. Tlrkiye
Olimpiyat Takimi sporculari ve sponsorlari, Oyunlar Donemi boyunca sporcularin
gorlntilerinin Tlrkiye disindaki reklamlarda kullanilmasini planliyorlarsa 10C'den onay
almalari gerekmektedir. Benzer sekilde, Paris 2024'e katilacak ancak Oyunlarda baska bir
ulkenin Olimpiyat Takimi icin yarisacak bir sporcunun gorselinin Oyunlar Donemi boyunca
Turkiye'deki reklamlarda kullanilmasi, sporcunun Ulusal Olimpiyat Komitesinin onayini
gerektirir. TMOK, bu onaylarin alinmasina yardimci olabilir ve ayrica bir Tirkiye Olimpiyat
Takimi sporcusu imajinin Turkiye disinda reklam amaciyla kullanilmasi icin onay
saglanmasina destek saglayabilir.

Paralimpik Oyunlari: Paralimpik Oyunlar icin benzer kurallar mevcut olsa da bu
kilavuzda bahsedilen yonergeler Olimpiyat Oyunlari'na 6zeldir. Dolayisiyla, Olimpiyat Oyunlari
Donemi sona erdikten sonra, Paralimpik Oyunlari sirasinda bu yonergeler Olimpik sporculari
kapsamaz. Paralimpik Oyunlar suresince uygulanacak kurallar icin Uluslararasi Paralimpik
Komitesi (IPC) ve Turkiye Milli Paralimpik Komitesi yonergeleri takip edilmelidir.
(www.tmpk.org.tr)



Olimpik Ortaklar
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